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Worüber ich sprechen werde



Politische Bildung

Bild: Dialogprozess zu NSU Erinnerungskultur, Dezember 2023

Ziel 

Menschen befähigen und ermutigen, 
aktiv an der demokratischen 
Gesellschaft teilzunehmen.

� Haltung 

� Wissen 

� Fähigkeiten

→ Mündige Bürgerinnen und Bürger



Politische Bildung

Bild: Dialogprozess zu NSU Erinnerungskultur, Dezember 2023

Beutelsbacher Konsens 

Überparteilichkeit und

Neutralität in politischen Fragen

Aber!

Keine Neutralität sondern 

klares Bekenntnis zu den 
Grundwerten und Grundrechten



Politische (Medien-)Bildung

Bild: Workshop mit einer Schulklasse, 2022

in der (digitalen) Mediengesellschaft:

politische Mündigkeit 
nur mit Medienmündigkeit

= Souveräne Umgang mit etablierten 
journalistischen Medien sowie neueren 
digitalen und sozialen Medien



Resilienz gegen Desinformation



Ansätze Politischer Medienbildung gegen Desinformation

Wissen

verstehen, was ist, wie 
etwas zusammenhängt und 
was es bewirkt

Handeln

fähig und motiviert sein, 
einen guten Umgang für sich 
und andere zu finden

& sich konstruktiv in politische Diskussionen 
und demokratische Prozesse einbringen zu können

Beurteilen

mit klaren Kriterien 
Informationen bewerten, 
einschätzen und auswählen

Mündige Bürgerinnen 
und Bürger in der 

(digitalen) 
Mediengesellschaft



Ansätze Politischer Medienbildung gegen Desinformation

Wissen

- Funktionsweise sozialer Medien

- Algorithmen und personalisierte Feeds

- Medienordnung und Medienwandel

- Journalistische Arbeitsweisen

- Formen von Desinformation

- Akteure der Desinformation und deren Ziele

- …

Handeln

Beurteilen

- Orientierung zwischen den Informationsangeboten

- Erkennen von verlässlichen Informationen

- Erkennen von Manipulationsversuchen

- Kritische Reflexion von Inhalten, Quellenkritik

- Fähigkeiten zur Überprüfung und Recherche

- (selektive) Nutzung von verschiedenen Medienangeboten

- …

- Respektieren von verschiedenen Meinungen

- Umgehen mit Desinformation und digitaler Gewalt

- Konstruktives Reden miteinander

- Wahrung der Grundrechte anderer

- Selbstbestimmter Umgang mit Daten und Medieninhalten

- Selbstreflexion, wertschätzende Kritik und Fehlerkultur

- …

Mündige Bürgerinnen 
und Bürger in der 

(digitalen) 
Mediengesellschaft



Wo wird was für wen veranstaltet?

Formate Orte

Zielgruppen



Tagungen und Konferenzen



Tagungen und Konferenzen



Workshops – Kurse – Webinare – e-learning



Filme – Vorträge – Lesung - Aktionstage



Infomobil – Politische Bildung im ländlichen Raum



Podcasts – Livestreams - Blogbeiträge - Interviews



Themenseiten - Navigation



Social Media



Publikationsangebot



Wo wird was für wen veranstaltet?

Workshop – Webinar
Fachtagung – Konferenz

Weiterbildung – (e-learning) Kurs
Vortrag – Podiumsdiskussion 
kreative Beteiligungsformate

Aufsuchende Arbeit – Infomobil
Mediale Beiträge – (Online-) Spiel

Film / Lesung
Kulturbegleitung

Betrieb – Ausbildungsstätte
Schule – Hort – Jugendzentrum 

Seniorenheim – Sportverein
soziale / karikative Einrichtungen
Kulturverein – Volkshochschule

. . . 
Online – Rundfunk – Medien

Schüler*innen
Auszubildende – Studierende 

Angestellte
Fachkräfte – Multiplikatoren 
sozial & politisch Engagierte 

potentiell Betroffene
Eltern – Senioren

Interessierte Öffentlichkeit



Wer macht was mit wem?

Formate
Orte

&
Träger

Zielgruppen



Wer alles trägt politische (Medien-)Bildung?

Landeszentralen für politische Bildung
Vereine der politischen Bildung & Medienpädagogik

Parteien – Politische Stiftungen
Ämter – Behörden – politische Gremien

Gewerkschaften – Betriebe und Arbeitsstätten
Schulen – Lehrkräfteausbilder

Hochschulen – Hochschulgruppen
Volkshochschulen

Jugendzentren – Senioreneinrichtungen
Karikative Träger – Stellen mit FSJ und Bundesfreiwilligendienst

Kulturvereine – Vereine allgemein

Freiberufliche – Engagierte
Medien (ÖRR, Presse, Rundfunk, Plattformen)



Schwer erreichbare Zielgruppen

- Nicht oder wenig eingebundene Menschen

- Menschen mit Barrieren

- Bewohner in abgelegenen Gegenden

- Menschen mit geringer Bildung

- Eltern und stark familiär oder beruflich eingebundene

- Desinteressierte und Desillusionierte

- Politisch Extreme und stark ideologisierte

- Menschen mit pauschalem Misstrauen und Verschwörungsdenken

Klassisches Problem 
der politischen Bildung:

Erreichbar sind diejenigen, 

die sich interessieren



Wie bringt man Angebote an die Menschen?

Angebote

Plattformen

Zielgruppen

Partner

Medien

Institutionen



Probleme der Angebote und der Anbieter

- Anspruchsvolle („trockene“) Formate

- Komplexe Inhalte

- Räumliche, finanzielle, zeitliche, technische Hürden

- Angebote vs. Freizeit und Erholung

- Angebote nicht vom Bedarf her gedacht

- Scheu vor politischen Themen

- Anbieter müssen bekannt und nah sein und Vertrauen genießen

- Anbieter können starr sein und in einer Blase leben



Probleme der Vermittlung

- Vermittlung nur mit Beziehungen und Nähe

- Abhängig vom Engagement Einzelner

- Immer weniger Lokalzeitungen und analoge Medien

Gegenden ohne lebendige Zivilgesellschaft und Begegnungsstätten

- Digitale Räume sind stärker fragmentiert

- Problem: kommerzielle Plattformen, Reichweite und Sichtbarkeiten

Aufmerksamkeitsökonomie



Probleme der Finanzierung

- Haushaltslöcher

- Ehrenamtliches Engagement vs. Professionalität und Entlohnung

- Politische Bildung und Demokratieförderung unter Druck

- Finanzierung von journalistischen Angeboten



Nachfragen an mich & Diskussion

• Wie erreicht man schwer Erreichbare?

• Wie können Angebote attraktiver sein?

• Wie können abgelegene Räume versorgt werden?

• Sollte es verpflichtende Angebote geben?

• Was kann jede*r Einzelne tun?

• Was kann Politik tun?

• Wie kann Finanzierung gesichert werden?

• Was sollten Medien und Plattformen tun?
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